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Lukijalle

Rakastamme kotiseutuamme Hameenkyrdd, mutta tuntevatko muut sen luonnetta
ja ominaisuuksia? Ymmartavatké muut, miksi taalla on niin hyva energia?

Jokaisella paikkakunnalla on jonkinlainen maine. Hameenkyrén maine rakentuu
kaikesta vuorovaikutuksesta ja teoista, joita on tehty ja tehdaan vuosien varrella.

Haluamme, etta kunnastamme tulisi muillekin tuttu, jotta saisimme tanne lisaa
asukkaita, yrityksia ja matkailijoita. Siksi esittaydymme suuremmalle joukolle
ihmisia eli markkinoimme. Markkinoinnin lisaksi jokainen oma tyontekijamme voi
vaikuttaa teoillaan ja viestinnallaan kunnan tunnettuuteen ja maineeseen.

Tama dokumentti kiteyttaa Hameenkyron brandin olennaiset tekijat, jotka olemme
muodostaneet Hameenkyron ainutlaatuiseen historian, kunnan tydntekijoiden ja
kuntalaisten ajatusten seka kuntastrategian pohjalta. Brandi ohjaa markkinointia,
kun teemme kuntaa tutuksi ja luomme siita positiivisia mielikuvia erilaisissa
sidosryhmissa.
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Markkinoinnin tavoitteet

Hameenkyron kuntamarkkinoinnin tarkein tavoite
lahivuosina on tunnettuuden lisaaminen. Erityisesti on
tarkoituksena tehda tunnetuksi Hdmeenkyrdn sijainti
lahella Tamperetta.

Kuntamarkkinointi vahvistaa asukkaiden hyvia
mielikuvia Himeenkyrdsta ja tekee kuntaa tunnetuksi
alempaa suuremmalle kohderyhmalle erityisesti
Pirkanmaalla.

Markkinointi tahtaa asukasmaaran ja yritysmaaran
lisdantymiseen.

Matkailumarkkinointi palvelee asukasmaaran lisaamisen
tavoitetta tekemalld Hameenkyrda tutummaksi
potentiaalisille asukkaille.

Markkinointi tukee vuonna 2023 julkaistun
kuntastrategian toteutumista ja noudattaa kunnan
brandiohjeita.




Kohderyhmat

Lahivuosien tarkeimpana asukasmarkkinoinnin ja Muita markkinoinnin kohderyhmia ovat mm.:
matkailumarkkinoinnin kohderyhmana ovat

25-40-vuotiaat. * Kuntalaiset

Lahivuosien tarkeimmat yritysmarkkinoinnin * Muut potentiaaliset asukkaat
kohderyhmat ovat logistiikka- ja kiertotalousyritykset, * Muut yritykset
jotka tarvitsevat toimintaansa suuria tontteja. e e
J ) * Muut matkailijat ja vierailijat
» Vapaa-ajan asukkaat

« Kunnan henkilosto

» Tilaisuuksien ja matkojen jarjestajat




Kuvitteelliset kohderyhmien edustajat

Lapsiperhe

Hameenkyrossa meita kiinnostavat kaunis
luonto, rauhallisuus ja sijainti. Voisimme
muuttaa sinne, koska siella on sopivan
valjaa asua ja omakotitontit ovat
halvempia kuin monessa muussa
kunnassa.

Haluamme helppoa ja turvallista arkea,
jossa palvelut ovat lahella. Erityisesti hyvat
koulut ja paivakodit ovat valttamattomia.
Mya0s harrastusten pitaisi olla lahella, jotta
lapset paasevat kulkemaan niihin itsekin.

Harrastamme itsekin paljon. Meita
kilnnostavat erityisesti hyvat
luontoretkeilyn mahdollisuudet ja vesistét,
joissa voi kalastaa. Veisimme siis veneen
mukana Hameenkyroon.

Enintaan puolen tunnin matka Tampereelle
on ehdoton vaatimus. Hdmeenkyréon
menee onneksi hyvat tiet.
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Kiertotalouden yrittaja

Laajennamme toimintaamme, joten
tarvitsemme yrityksellemme suuren tontin
lahella Tamperetta, hyvien
liikenneyhteyksien paassa. Himeenkyro
nayttaa hyvalta vaihtoehdolta, koska nama
kriteerit tayttyvat ja hintataso on jarkeva.

Ensimmaiset keskustelut kunnan kanssa
ovat olleet mutkattomia. Nayttaa, etta
voisi paasta nopeastikin etenemaan.

Toivottavasti yritysalueelle tulisi yrityksia,
joiden kanssa voisimme tehda yhteistyota.
Tekisimme yhteistyota mielellamme myos
kunnan kanssa.

Kunnalla on myds omakotitontteja tarjolla,
joten tyontekijatkin saattaisivat muuttaa
tanne.

Matkailijaperhe, pienet lapset

Etsimme lapsiperheelle sopivia tapahtumia
ja tekemista. lhana maaseudun idylli
kiinnostaa ja lapset tykkaavat elaimista ja
luonnosta.

Olemme tydssakayvia yrittajia, joten
haluamme paasta helpolla vapaa-aikana.
Haluamme helppoa ja valmista tekemista
edullisesti. Kovin alkeelliset olot eivat ole
meidan juttu.

Lahimatkailu sopii meille, joten
Hameenkyroon voisi tehda paivaretken.
Yritamme suosia myds lahituotantoa, jota
Hameenkyrosta |10ytyy.

Haluaisin, etta olisi helppo I6ytaa
lapsiperhetekemista. Olisi kiva kayda
piknikilla, leikkipuistossa ja
liikuntapaikoissa maksullisten paikkojen
lisaksi.




Menestystekijat

Kohderyhma

Potentiaalinen asukas
25-40v.

Yritys
Logistiikka/kiertotalous

Matkailija
25-40v.

Miten perustelen jarjelld, ettd kannattaa valita
Hameenkyro?

Tontteja - valjaa asumista ja hintataso on jarkeva, joten isoon
taloon jaa rahaa

Laadukkaat varhaiskasvatus- ja koulupalvelut
Sosiaalinen turvallisuus

Yhteisollisyys

Maaseutu lahelld kaupunkia

Kaunis luonto, metsat ja vesistot

Kestava elamantapa

Paljon harrastusmahdollisuuksia

Kattavat sote-palvelut

Toisen asteen oppilaitokset paikkakunnalla
Tapahtumia

Sijainti Iahelld Tamperetta, joten talon arvo sailyy
Hyvat lilkenneyhteydet, paasee sujuvasti autolla

Sijainti lahelld Tamperetta
Liikenneyhteydet
Lentokentan laheisyys

Suuret tontit

Edullliset hinnat
Omakotitontteja tyontekijoille

Kaunis luonto, kansallismaisema
Harrastusmahdollisuudet
Maalaismiljoon tapahtumat
Matkailuun liittyvat palvelut
Tekemista useammaksi paivaksi
Lentokentan laheisyys

Kesatapahtumat

Miksi sydameni valitsee Haimeenkyron?

Voi toteuttaa omia asumisen unelmia: iso talo ja tontti
Turvallisuuden tunne

Hyva lapsuus/nuoruus ja onnistuminen vanhempana
Helppoa elamaa

Maaseutunostalgia, kotoisa kylamaisyys

Tauko kaupungista — rauhaa

Yhteys luontoon

Hyva mieli kestavasta elamasta
Kotiseuturakkaus, juuret

Hyvaa mielta harrastamisesta ja sosiaalisista kontakteista
Sujuvaa arkea

Helppo asioiminen
Onnistumisen tunne
Rehti tekeminen

Rauhaa
Kauneutta

Tauko kaupungista

Helppoja elamyksia



Markkinoinnin omat kanavat

« Kunnan verkkosivut: https://hameenkyro.fi/.

Verkkosivujen ensisijainen tavoite on tiedonvalitys.

Ne toimivat myds palveluiden ja asiointiviestinnan
kanavana. Verkkosivuilla tiedotetaan kuntalaisten
osallistumismahdollisuuksista.

* Visit Himeenkyro -verkkosivut:
https://visithameenkyro.fi/
Verkkosivujen ensisijainen tavoite on kertoa
matkailutarjonnasta.

Facebook. Kohderyhmat ovat kuntalaiset ja
potentiaaliset tyontekijat.

Instagram. Kohderyhmat ovat kuntalaiset,
potentiaaliset tyontekijat ja matkailijat.

LinkedIn. Kohderyhmat ovat ammattilaiset,
lahivuosina erityisesti logistiikka- ja
kiertotalousyritysten edustajat.




Markkinoinnin ostetut kanavat

Painopiste digitaalisessa markkinoinnissa Mainonta paikallismedioissa
Tapahtumamarkkinointi - Aamulehti ja Tamperelainen
Sosiaalisen median mainonta: - UutisOiva

LinkedIn, Facebook ja Instagram : . o . :
- Mainonta myos valituissa valtakunnallisissa kanavissa

Hakukonemarkkinointi:
Google




Markkinoinnin paaviestit




Paaviestit eli teemat

Nama markkinoinnin paaviestit perustuvat
Hameenkyron ainutlaatuiseen historiaan, kunnan
tyontekijéiden ja kuntalaisten ajatuksiin seka
kuntastrategiaan. Teemat eivat ole valmiita
markkinointiviesteja, vaan markkinoinnin punainen
lanka.

Sijainti:
Oman itsen taukopaikka

Palvelut:
Hyvan elaman kotikunta

Luonto:
Kestavan elaman koti




Paadviestien merkitykset

Sijainti:
Oman itsen taukopaikka

Olemme jo vuosisatojen ajan
tottuneet, etta taalla pysahdytaan
matkalla pohjoiseen tai etelaan.
Meille kulkijat ovat tervetulleita,
joskaan emme tee heista numeroa.
Kun saapuu Hameenkyron rajalle, voi
astua kiireesta rauhaan omana
itsenaan, ilman kaupungin paineita.
Hyvat lilkkenneyhteydet varmistavat,
etta tanne on helppo tulla. Kaupungin
vilina on sopivasti puolen tunnin
paassa.
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Palvelut:
Hyvan elaman kotikunta

He, jotka jaavat pidemmaksi aikaa,
juurtuvat lujasti kiinni. Taalla
maaseudun rauhassa on asunut vakea
jo keskiajalla, jolloin Hameenkyron
paikalla sijaitsi Kyro, hamalaisyyden
keskus. Meilla on nykyaan paljon
kaikenlaista tekemista ja palveluita,
jottei tarvitse omilta kylilta lahtea
kauas. Teemme hyvinvointia yhdessa
ja pidamme huolen omistamme,
pienista ja isoista. Taalla on turvallista
kasvaa ja elaa.

Luonto:
Kestavan elaman koti

Hameenkyrolaisyyden sanotaan olevan
meilld pohjavedessa, joka muodostaa
taalla sata metria paksun kerroksen.
Pohjaveden ja maan kohtauspaikat eli
lahteet olivat satoja vuosia pyhia
luonnonpaikkoja. Yhteys kauniiseen
luontoon on meille edelleenkin erityisen
tarkeaa, kun asumme kahden vesiston
valissa, kansallismaisemissa. Kestavan
elaman edistaminen on osa kunnan
toimintaa.




HAMEENKYRON TARINA:

Hyvan energian Hameenkyro

Hameenkyro on tauko vilinasta ja kiireesta.
Sen kautta tullaan ja mennaan, ja se virkistaa kuin viilea lahde.

Olemme jo vuosisatojen ajan tottuneet, etta taalla pysahdytaan
matkalla pohjoiseen tai etelaan. Meille kulkijat ovat
tervetulleita, joskaan emme tee heista numeroa. Kun
matkustaja saapuu Hameenkyron rajalle, han voi astua kiireesta
rauhaan omana itsenaan, ilman kaupungin paineita. Hyvat
liikenneyhteydet varmistavat, etta tanne on helppo tulla -
olemme sopivasti puolen tunnin paassa kaupungin vilinasta.

He, jotka jaavat pidemmaksi aikaa, juurtuvat lujasti kiinni. Taalla
maaseudun rauhassa on asunut vakea jo keskiajalla, jolloin
Hameenkyron paikalla sijaitsi Kyrd, hamalaisyyden keskus.
Meilld on nykyaan paljon kaikenlaista tekemista ja palveluita,
jottei tarvitse omilta kylilta Iahtea kauas. Teemme hyvinvointia
yhdessa ja piddamme huolen omistamme, pienista ja isoista.
Taalla on turvallista kasvaa ja elaa.
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Hameenkyrolaisyyden sanotaan olevan meilla pohjavedessa,
joka muodostaa taalla sata metria paksun kerroksen.
Pohjaveden ja maan kohtauspaikat eli [ahteet olivat satoja
vuosia pyhia luonnonpaikkoja. Yhteys kauniiseen luontoon on
meille edelleenkin erityisen tarkeaa, asummehan kahden
vesiston valissa, kansallismaisemissa. Kestavan elaman
edistaminen on osa kunnan toimintaa.

Luonto pitdaa meidat myds toimeliaina ja avaa uusia
mahdollisuuksia kestavaan liiketoimintaan. Taalla riittaa

aina tekemista ja tilaa uusille yrittajille, jotka otamme vastaan
reilusti ja mutkattomasti. Ja mikas on ottaessa, kun voimme
tarjota heille isoja yritystontteja seka huippusijainnin Suomen
kasvukaytavan tuntumassa.

Hameenkyrdn rauha vetaa puoleensa. Se ei tee itsestaan
numeroa, vaan kanavoi hyvaa energiaa kiireisessa maailmassa.
Taalla voi loytaa yhteyden.
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